
 پژوهش بازاریابی شبکه ای چکیده

ی چهره به کند با استفاده از تبلیغ و اطلاع رسانای، شیوه جدیدی برای فروش کالاست که سعی میبازاریابی شبکه

روش ف ها، کالای مورد نیاز را با قیمت مناسب به مشتری واقعی برساند. نحوهچهره، ضمن حذف یا کم کردن واسطه

ا گر تفاوت اساسی این نوع بازاریابی بتواند بیانهای کسب درآمد و رعایت مقررات میراهکالا، شیوه عضوگیری، 

یجاد جو ای با اهای ممکن و تخلف از مقررات و توسعه بازاریابی شبکههای هرمی باشد؛ هر چند سوء استفادهشرکت

 روانی کاذب در جامعه منتفی نیست و از نظر فقهی با اشکال شرعی مواجه است.

ری، چگونگی نحوه عضوگی از قبیل های هرمیای با شرکتهای اساسی بازاریابی شبکهاین نوشته ضمن بیان تفاوت

هدف  کند و با، مقررات موجود را نقل و به اختصار بررسی میهای کسب و توزیع درآمدخرید و فروش کالا و گونه

نی یز سوالاتی را برای پاسخگویی توسط مراکز دیموضوع شناسی برای صدور احکام فقهی به نگارش در آمده است. ن

 مطرح می سازد.
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